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第二章  参展申请

一、线下展参展企业资格标准

根据《中国进出口商品交易会出口展品牌展位数量安排办法》《中国

进出口商品交易会出口展品牌展位数量安排办法实施细则》和《中国进

出口商品交易会出口展一般性展位数量安排办法》，广交会出口展参展企

业资格标准为：

（一）依法取得法人营业执照。

（二）品牌展位参展企业应持有所有人为中方法人或自然人的有效境

外注册商标，其对应展区相关商品近两年平均出口额不低于该展区品牌

展位申请企业最低出口额标准，具体标准如下：

展区 最低出口额标准
评分标准

（最高 35 分）
备注

家用电器

700 万美元

达到 700 万美元得

5 分，每超过 150
万美元加 1 分。

加工机械设备，动

力、电力设备，通

用机械及机械基础

件展区按机械产品

大类统计企业出口

额；工程机械、农

业机械按工程农机

产品大类统计企业

出口额。

加工机械设备

车辆

动力、电力设备

通用机械及机械基础件

工程机械（室内）

工程机械（室外）

农业机械（室内）

农业机械（室外）

化工产品

电子消费品及信息产品

500 万美元

达到 500 万美元得

5 分，每超过 100
万美元加 1 分。

电子电气产品

新能源

摩托车

汽车配件

卫浴设备

自行车
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展区 最低出口额标准
评分标准

（最高 35 分）
备注

建筑及装饰材料

照明产品

鞋

五金

400 万美元

达到 400 万美元得

5 分，每超过 100
万美元加 1 分。

1、家居装饰品、节

日用品、礼品及赠

品按礼品、装饰品

产品大类统计企业

出口额。

2、家居用品、个人

护理用具、浴室用

品按日用品产品大

类统计企业出口额。

3、男女装、内衣、

运动服、童装、服

装饰物及配件展区

按服装产品大类统

计企业出口额。

工具

餐厨用具

玩具

家具

男女装

运动服及休闲服

家用纺织品

新能源及智能网联汽车

300 万美元

达到 300 万美元得

5 分，每超过 100
万美元加 1 分。

工业自动化及智能制造

家居装饰品

节日用品

礼品及赠品

钟表眼镜

家居用品

个人护理用具

浴室用品

宠物用品

园林用品

编织及藤铁工艺品

日用陶瓷

工艺陶瓷

玻璃工艺品

孕婴童用品
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展区 最低出口额标准
评分标准

（最高 35 分）
备注

裘革皮羽绒及制品

箱包

内衣

童装

服装饰物及配件

医药保健品及医疗器械

食品

体育及旅游休闲用品

办公文具

纺织原料面料

地毯及挂毯

（三）一般性展位参展企业对应展区出口金额须达到以下最低标准：

地区 企业类型 金额（万美元）

沿海 流通型 150

沿海 非流通型 75

中部及东北 流通型 75

中部及东北 非流通型 40

西部 流通型 40

西部 非流通型 20

（四）为扶持有发展潜力的新企业或中小企业发展，各交易团可在

各展区中安排一定比例 ( 最多不超过本交易团在该展区参展企业总数的

20%) 符合第一点规定，但未达到第三点规定的最低出口额要求的企业参

展。

（五）属下列情况之一的企业禁止参展：

1. 商务部向社会公告的违规违法企业，在公告期内禁止参展。

2. 国家商务、环保、卫生、人力资源和社会保障、海关、税务、市

场监管（知识产权）、外汇、安监、药监等部门通报、公告或处罚的违规



14

违法企业，且在通报、公告或处罚期限内的；无明确期限的，按通报、

公告或处罚之日起连续六届禁止参展。自上次品牌评审以来被司法机关、

仲裁机关或知识产权行政管理机关认定侵权的，禁止申请品牌展位。伪

造品牌展位申请材料的，在下次品牌展位全面评审前，禁止申请和使用

品牌展位。

3. 因违规转让或转租（卖）广交会展位，涉及贸易纠纷投诉，涉嫌

侵犯知识产权，或违反广交会其他规定，被广交会取消参展资格并处于

处罚期限内的。

4. 因参展表现恶劣、拒不服从广交会管理、破坏展览秩序，或违反

其他广交会相关规定，对广交会声誉或正常运营造成较大不良影响，被

广交会处罚并处于处罚期限内的。

（六）属下列情况之一的展品禁止参展：

1.《中国进出口商品交易会出口展参展展品范围（出口展）》（见附件

3）规定之外的展品。

2. 不符合《中华人民共和国产品质量法》《中华人民共和国进出口商

品检验法》及其他有关出口产品质量法律法规规定的展品。

3. 涉及商标、专利、版权，但未取得合法权利证书或使用许可合同

的展品。

4. 在商务、海关、市场监管（知识产权）、药监等部门有不良记录且

未经复检合格的展品。

5. 被司法机关或知识产权行政管理机关认定侵权的展品。

（七）参展企业须承诺接受和遵守广交会出口展的有关规章制度，包

括《广交会出口展参展协议》《广交会出口展参展手册》，广交会线上平

台《广交会展商线上行为准则》《用户服务协议》等。

二、线下展参展申请 

凡符合广交会参展资格标准的企业可在规定时限内通过广交会“参

展易捷通 exhibitor.cantonfair.org.cn”在线填报《参展申请表》，打印盖章

后连同评审材料（如上年度出口额、行业自律、研发创新和自主知识产

权、国际通行认证、境外商标注册、品牌荣誉、高新技术企业等）一并
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提交给所在行政区域或系统交易团参展组团单位，参展申请正式生效。

企业在同一展区申请展位数至少为 1 个（标准展位面积为 9 ㎡，工程机

械（室内）、农业机械（室内）展区按 12 ㎡为 1 个展位，工程机械（室

外）、农业机械（室外）、车辆、铁石装饰品及户外水疗设施展区按 20 ㎡

为 1 个展位，家具展区（户外展场）、体育及旅游休闲用品展区（户外展

场）按 20 ㎡为 1 个展位）。

流通型企业仅限在申请某一展区的展位数达到 3 个或 3 个以上时，

可申请与有联合经营或供货关系的非流通企业（联营 / 供货单位）共同参

展（联营参展），在线申请展位时，需一并提交《联营参展申请表》等有

关材料。联营单位信息一经审核通过不能更改，同一展区最多可申请与

两家联营 / 供货单位共同参展，具体要求详见第三章第二项《中国进出口

商品交易会联营参展管理办法》。

展位评审与安排办法见附件 4。
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线下展参展申请与安排流程

12

（三）线下展参展申请与安排流程

企业打印《广交会出口展参展协议》，加盖公章后提交所属交易团
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三、线上平台 

广交会线上平台（www.cantonfair.org.cn）是全球最大综合型展会广

交会在互联网上的唯一官方平台，是集权威资讯、业务办理、宣传招商

为一体的大型专业展会服务平台，提供中英文两个版本，支持 PC 端和

移动端的自适应浏览访问。广交会线上平台提供展商展品、新闻与活动、

全球供采对接、大会服务、跨境电商专区五大板块内容，以及展商展品、

全球供采对接、新品发布、展商连线展示、虚拟展馆、新闻与活动、大

会服务、跨境电商专区，共 8 大栏目。

参展申请及套餐选购。自第 136 届广交会起，线上平台提供企业一

站式开店功能。企业通过线上平台申请线上参展并选购线上服务套餐，

经交易团审核后可获得线上参展资格并享受所购买套餐服务。

注：线上平台将持续优化，如上述参展申请流程发生调整，将以广

交会官网等渠道通知。线上平台参展信息指引和操作指南可参考线上平

台参展手册、官网首页帮助中心和广交会参展企业系列培训视频。


