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附件 16-2：广交会绿美展位优秀案例征集办法

广交会绿美展位优秀案例征集办法广交会绿美展位优秀案例征集办法

第一章 总则第一章 总则

第一条 第一条 为全面提升广交会绿色发展质量，鼓励广交会特装展位设

计创新、材料创新，提升展位展示效果，提高广交会整体展示水平，特

制定本办法。

第二条 第二条 遵循绿色、环保、创新、安全、美观的标准，体现公开、公平、

公正的原则。

第三条 第三条 由中国对外贸易中心集团有限公司（以下简称外贸中心集

团）负责具体策划、组织和实施。

第二章 案例设置第二章 案例设置

第四条 第四条 广交会绿美展位优秀案例，下设绿美五星展位、绿美四星

展位、绿美三星展位、绿美小展位、设计创新展位、材料创新展位、循

环使用展位和最佳人气展位。

第五条 第五条 从展区设置、展品类别、展示方式和可比性等方面综合考虑，

将广交会现有展区按电子电器类、工业制造类、家居消费类、建材家装类、

时尚生活类、健康休闲类划分为六大类。每一类各设绿美五星展位 1 名、

绿美四星展位 2 名、绿美三星展位 3 名。

第六条 第六条 为鼓励小型展位（展位面积为 2-3 个标准展位）提升绿色设

计，每期设绿美小展位 1-3 名。同时，为鼓励设计创新、材料创新和循环

使用，每期设设计创新展位、材料创新展位、循环使用展位各 1-3 名。前

述案例由评审专家根据实际情况评定，可与绿美五星展位、绿美四星展位、

绿美三星展位、最佳人气展位重合，如没有符合的案例可空缺。

第七条 第七条 为扩大征集活动的宣传和推广，每期设最佳人气展位 5 名，

通过“广交会绿美展位优秀案例征集”微信小程序进行投票，根据最终

票数的高低确定。

第八条 第八条 为鼓励各交易团积极组织参展企业参与广交会绿色发展工
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作，对所属参展企业申报数量居申报总数前 3 名或案例数量居总案例数

前 3名，同时所属参展企业没有违规搭建展位、丢弃展品或搭建材料废物、

违反大会噪声管控、筹撤展期间参展商不佩戴安全帽等行为且不执行大

会处理规定的交易团，评为优秀组织单位。

第九条 第九条 绿美五星展位、绿美四星展位、绿美三星展位、绿美小展位、

设计创新展位、材料创新展位、循环使用展位和最佳人气展位荣誉称号

授予参展企业。相关展位的特装施工服务商，授予广交会绿美展位优秀

服务商荣誉称号。

第三章 申报条件第三章 申报条件

第十条 第十条 特装展位（展团、统一布展和块状经济展位除外）。

第十一条 第十一条 申报企业未被列入广交会涉嫌违规使用展位黑名单。

第十二条 第十二条 申报展位在展位使用、搭建、施工、拆除等过程中不存

在违规现象。

第十三条 第十三条 申报展位不得存在任何知识产权纠纷或争议。

第十四条 第十四条 已征集为广交会绿美展位优秀案例的同一设计方案，自

当届起计 3 届内不重复申报，但方案连续使用至第 3 次时可申报循环使

用展位案例，仅限申报一次，且必须为 A 类特装（即纯金属型材结构）。

第十五条 第十五条 同一参展企业申报的相似度高的设计方案在同一届征集

中只选取其中一个。

第四章 评分标准第四章 评分标准

第十六条 第十六条 广交会绿美展位优秀案例评分标准：

（一）美学设计（30%）：（一）美学设计（30%）：

1. 充分体现绿色、环保、可持续理念。

2. 有机融合参展企业文化、展品。

3. 简约新颖、富有创造性。

4. 设计感强。

（二）展位功能（20%）：（二）展位功能（20%）：

1. 突出展品主题、重点展品。
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2. 合理布局内部线路。

3. 展示、洽谈功能完备。

4. 展位信息齐备。

（三）宣传效果（25%）：（三）宣传效果（25%）：

1. 突出企业形象、品牌。

2. 展示手段多样、新颖。

3. 高科技技术运用得当。

（四）材料工艺（25%）：（四）材料工艺（25%）：

1. 符合“3R”（减量化 Reduce、再使用 Reuse、再循环 Recycle）原则，

注重采用可再生、可回收、可循环利用的环保材料。

2. 突出展览专业型材的选用。

3. 工艺精细、施工科学。

4. 搭建拆除安全高效。

第五章 征集程序第五章 征集程序

第十七条 第十七条 征集程序

（一）申报。（一）申报。

1. 申报主体：符合条件且自愿申报的参展企业。

2. 申报方式：参展企业委托特装施工服务商在网上报图时申报，并

在线提交《广交会绿美展位优秀案例申报表》，须对展位方案的创新理念、

材料使用、功能使用、展示效果等进行文字说明，并附展位设计效果图。

3. 申报截止时间：

春交会：第一期 4 月 10 日，第二期 4 月 18 日，第三期 4 月 26 日。

秋交会：第一期 10 月 10 日，第二期 10 月 18 日，第三期 10 月 26 日。

（二）初审。（二）初审。

1. 评审专家根据申报材料进行初审，参考评分标准，去掉一个最高

分和一个最低分，按最终得分高低评出入围展位，并由广交会审图组到

展位现场核查是否符合广交会绿色特装展位标准。符合标准的入围展位

名单在每期开展前 1 天公布。
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2. 入围展位须在每期开展第 1 天的 12:00 前，拍摄并通过系统上传展

位现场照片。逾期提供或不提供的，视同放弃。

（三）复审。（三）复审。

1. 资料和照片完整的入围展位，于每期开展第二天 9:00 至第五天

18:00 在“广交会绿美展位优秀案例征集”微信小程序由公众进行投票，

选出最佳人气展位。

2. 评审专家在现场对入围展位进行综合评分，去掉一个最高分和一

个最低分，评出绿美五星展位、绿美四星展位、绿美三星展位；根据展

位设计创新、材料创新和循环使用情况，评出绿美小展位、设计创新展位、

材料创新展位、循环使用展位。

3. 撤展期间，广交会审图组和检查组到现场核查候选展位。如发现撤

展时没有将搭建材料100%回收，则取消该展位资格，并依次递补候选展位。

（四）结果公布。（四）结果公布。

外贸中心集团核查优秀案例征集结果并在广交会官网进行为期 5 个

自然日的公示后予以公布。

第六章 激励措施第六章 激励措施

第十八条 第十八条 对征集为广交会绿美展位优秀案例的展位，给予以下激励：

1. 在下届广交会展位及展位位置安排时，同等条件下优先安排相关

参展企业。

2. 在广交会品牌展位评审时，对相关参展企业给予加分。绿美五星

展位每次加 3 分，绿美四星展位每次加 2 分，绿美三星展位、绿美小展位、

设计创新展位、材料创新展位、循环使用展位、最佳人气展位每次加1分（每

个展位不重复加分）。

3. 将征集为绿美五星展位的参展企业列为进口展 / 出口展 VIP 参展

企业遴选条件。

4. 编制广交会绿美展位优秀案例集，并在下届广交会进行发布。

5. 利用广交会官网、公众号、《广交会通讯》、媒体重点报道等方

式广泛宣传。
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6. 将各交易团参与组织实施广交会绿色发展的成效列为组展工作考

核和奖励的重要参考指标。

7. 对相关特装施工服务商给予广交会特装评估分奖励，绿美五星展

位加 4 分，绿美四星展位加 3 分，绿美三星展位、绿美小展位、设计创

新展位、材料创新展位、循环使用展位、最佳人气展位加 2 分。

8. 授予相关交易团、参展企业、特装施工服务商荣誉证书。

9. 同一展位如同时征集为绿美五星展位、绿美四星展位、绿美三星

展位、绿美小展位、设计创新展位、材料创新展位、循环使用展位和最

佳人气展位，加分取最高值，不累计。

第七章 相关职责第七章 相关职责

第十九条 第十九条 交易团负责向参展企业宣传和推广，组织所属参展企业

积极参与征集活动，并落实对相关参展企业的激励措施。

第二十条 第二十条 商 / 协会负责落实对相关参展企业的激励措施。

第二十一条 第二十一条 外贸中心集团负责征集活动的牵头组织工作，确保征

集活动公开、公平、公正；负责邀请评审专家；负责征集活动宣传和推广；

负责落实对相关特装施工服务商的激励措施。

第八章 附则第八章 附则

第二十二条 第二十二条 本办法由外贸中心集团负责解释。

第二十三条 第二十三条 本办法自第 136 届广交会开始实施，原《广交会绿色

展位奖评选办法》同步废止。
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附 1

展区分类说明展区分类说明

从展区设置、展品类别、展示方式和评选可比性等方面综合考虑，

将广交会现有展区按电子电器类、工业制造类、家居消费类、建材家装类、

时尚生活类、健康休闲类划分为六大类。

1. 电子电器类。包括家用电器、电子消费品及信息产品、照明产品、

电子电气产品等。

2. 工业制造类。包括工业自动化及智能制造，加工机械设备，动力、

电力设备，通用机械及机械基础件，工程机械（室内 / 室外），农业机械

（室内 / 室外），新材料及化工产品，新能源汽车及智慧出行，车辆，汽

车配件，摩托车，自行车，新能源、五金、工具等。

3. 家居消费类。包括日用陶瓷、餐厨用具、家居用品、玻璃工艺品、

家居装饰品、园林用品、节日用品、礼品及赠品、钟表眼镜、工艺陶瓷、

编织及藤铁工艺品等。

4. 建材家装类。包括建筑及装饰材料、卫浴设备、家具、铁石装饰

品及户外水疗设施等。

5. 时尚生活类。包括孕婴童用品、童装、男女装、内衣、运动服及

休闲服、裘革皮羽绒及制品、服装饰物及配件、纺织原料面料、鞋、箱包、

家用纺织品、地毯及挂毯等。

6. 健康休闲类。包括玩具、办公文具、医药保健品及医疗器械、食品、

体育及旅游休闲用品、个人护理用具、浴室用品、宠物用品、乡村振兴

特色产品等。
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附 2

广交会绿美展位优秀案例评分表广交会绿美展位优秀案例评分表

评分标准 最高分值 专家评分

美学设计

（30%）

1. 充分体现环保、可持续理念 8

2. 有机融合参展企业文化、展品 8

3. 简约新颖、富有创造性 7

4. 设计感强 7

展位功能

（20%）

1. 突出展品主题、重点展品 8

2. 合理布局内部线路 4

3. 展示、洽谈功能完备 4

4. 展位信息齐备 4

宣传效果

（25%）

1. 突出企业形象、品牌 8

2. 展示手段多样、新颖 9

3. 高科技技术运用得当 8

材料工艺

（25%）

1. 符合“3R”原则，注重轻质化、可再使用 10

2. 突出选用专业型材 5

3. 工艺精细、施工科学 5

4. 搭建拆除安全高效 5

合计 100
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附 3

广交会绿美展位优秀案例申报表广交会绿美展位优秀案例申报表

展位号 类别 （六大类展区）

企业名称 联系人 联系方式

施工服务商 联系人 联系方式

所属交易团

美学设计

（小于 200 字）
（说明展位设计的创新理念和思路，展位设计体现参展企业和展品关系）

展位功能

（小于 200 字）

（说明展位的展品主题和重点展品，合理设置内部线路，分配展示、洽谈

空间）

宣传效果

（小于 200 字）
（说明展位如何凸显参展企业的文化和品牌，高科技展示手段）

材料工艺

（小于 200 字）
（说明搭建材料与 3R 原则相符性，搭建与拆除工艺）

效果图

（1~3 张）
（上传展位设计效果图。）

现场展位图

（1~3 张）
（在每期开展第 1 天拍摄上传。逾期或不上传，视为放弃奖项申报）




